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all’Antibiotico-Resistenza (PNCAR) 
2022-2025, un documento strategi-
co che definisce linee guida e azio-
ni concrete per contrastare il feno-
meno attraverso la collaborazione 
multidisciplinare e un approccio di 
tipo One Health che richiede il coin-
volgimento di medicina umana e 
veterinaria, settore agroalimentare, 
ambiente, ricerca e comunicazione. 
Infatti, solo grazie alla collaborazio-
ne e all’unione degli sforzi a livello 

MARCA BOLOGNA 2025; Convegno “La Salute inizia dal Piat-
to”, da sx; Giuseppe Riva; Simone Ambretti; Letizia Riva; F. 
Vecchi; Marco Pozzali; Antonella Emilio; R. Comolli

Salumificio Fratelli Riva e 
GDO alleati per combattere 
anche a tavola la minaccia 
dell’antibiotico resistenza
Oltre 11mila decessi all’anno in Italia imputabili all’uso non corretto degli antibiotici. 
Anche un impiego non responsabile nella �liera alimentare contribuisce ad aggravare il 
problema

ologna. Salumi�cio Fratelli 
Riva, tra le realtà più dinami-

che nel settore dei salumi di alta 
qualità, rafforza la partnership con 
le più importanti sigle della GDO 
per portare sulle tavole degli italiani 
sempre più salumi prodotti con car-
ni di animali trattati senza l’uso di 
antibiotici �n dalla nascita.
Un progetto molto ambizioso, lan-
ciato nel 2017 e oggi sempre più 
attuale, alla luce dei drammatici 
dati diffusi a livello internazionale 
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tici che provocano ogni anno oltre 
35.000 decessi in Europa, di cui un 
terzo si registra in Italia. Un fenome-
no che secondo l’OCSE ha un impat-
to economico globale che potrebbe 
raggiungere entro il 2050 i 30 miliar-
di di dollari, a cui si aggiungerebbe 
una perdita di produttività stimata in 
37 miliardi di dollari.
Su come fronteggiare questa emer-
genza, si è discusso a MARCA di 
Bologna, nell’ambito dell’incontro La 

salute inizia dal piatto: 
l’impegno per il contra-
sto alle antibiotico re-
sistenze promosso dal 
Salumi�cio Fratelli Riva 
cui hanno preso parte 
rappresentanti di Crai, 
MD e VéGé.
Simone Ambretti, Diri-
gente medico Respon-
sabile Struttura Sempli-
ce Batteriologia presso 
l’U.O. di Microbiologia, 
Azienda Ospedaliero-U-
niversitaria di Bolo-
gna, IRCCS Policlinico 
Sant’Orsola ha ricorda-
to come “Nel 2022 il 
Ministero della Salute 
ha diffuso il Piano Na-
zionale di Contrasto 
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locale, nazionale e globale che por-
tino ad una maggiore consapevolez-
za e a un utilizzo appropriato degli 
antibiotici in ogni ambito sarà pos-
sibile salvaguardare l’efficacia di 
questi farmaci e garantire un futuro 
di maggiore sicurezza delle cure”.
Letizia Riva, Responsabile Gestio-

ne Qualità del Salumifi-
cio Fratelli Riva SpA ha 
spiegato “Oggi solo una 
piccola parte delle carni 
utilizzate per la produzione 
di salumi proviene da alle-
vamenti che non fanno uti-
lizzo di antibiotici. Per le 
carni suine, storicamente 
ci affidiamo ad allevatori 
olandesi perché in Italia 
sono pochissime le realtà 
che allevano suini senza 
l’uso di antibiotici fin dal-
la nascita. L’esatto con-
trario avviene nella filiera 
avicola, dove solo in Italia 
esistono allevatori di polli 
e tacchini allevati senza 
l’uso di antibiotici fin dalla 
nascita”. “Noi proponiamo 
una linea di prodotti anti-
biotic free che spazia dal 
prosciutto cotto alta quali-
tà a prodotti avicoli come 
il pollo e il tacchino. Per i 
prossimi anni insisteremo 
nello sviluppo di queste re-
ferenze e nell’introduzione 
di ulteriori linee di prodot-
to, a conferma dell’impe-
gno che da anni abbiamo 
intrapreso per una filiera 
produttiva sempre più re-
sponsabile e attenta ai 
temi della sostenibilità” 
ha aggiunto Giuseppe 
Riva, Amministratore De-
legato del Salumificio Fra-
telli Riva. “MD si impegna 
nella lotta alla resistenza 
antimicrobica promuoven-
do pratiche responsabili 
lungo la filiera agroalimen-
tare. Grazie alla collabora-
zione con realtà virtuose 
come il Salumificio Riva, 

offre prodotti antibiotic-free, da al-
levamenti sostenibili e attenti al 
benessere animale. MD punta a un 
retail etico e accessibile, coniugan-
do qualità, salute e convenienza. 
L’obiettivo è rendere queste scelte 
responsabili accessibili a tutte le 
categorie di consumatori, sensibiliz-

zandoli sull’importanza di investire 
nella salute collettiva e nel futuro 
del pianeta.”, ha commentato An-
tonella Emilio, Direttore Brand & 
Retail Experience gruppo MD S.p.A.
“È importante che la distribuzione 
e i partner produttivi della marca 
del distributore condividano anche 
un impegno nella comunicazione, 
promuovendo una maggiore consa-
pevolezza sul fenomeno dell’anti-
biotico resistenza. Questo approc-
cio non solo valorizza i prodotti con 
assenza di antibiotici, ma contribu-
isce anche a sensibilizzare i consu-
matori su una tematica non banale 
per la salute pubblica e la sostenibi-
lità” ha commentato Marco Pozzali, 
Responsabile MDD gruppo VéGé.
Queste nuove dinamiche di merca-
to, così come gli effetti dei costi 
della materia prima e dell’energia, 
non hanno condizionato i risultati 
economici dell’esercizio 2023-24 
che si è chiuso con un fatturato di 
112 milioni di euro, in linea con gli 
anni precedenti. Costante nel 2024 
la quota di export, che si attesta 
sul 4% del fatturato. A Marca, la so-
cietà è presente oltre che con il pro-
prio prodotto di punta, il prosciutto 
cotto Alta Qualità (intero e affetta-
to confezionato) con la linea avicola 
Alta Qualità (pollo e tacchino intero 
e affettato) e con nuove referenze 
a base di carni bovine (Gran Bovì, 
Carpaccio affumicato).
Salumificio Fratelli Riva S.p.A., che 
ha festeggiato nel 2019 i 50 anni 
dalla sua costituzione, presso lo 
stabilimento di Molteno produce 
diversi articoli, dai cotti interi agli 
affettati, per molti dei più importan-
ti gruppi della distribuzione italiana 
ed estera. La produzione nel 2021 
è stata per l’85% diretta alla GDO 
mentre il 15% è stato diretto verso 
grossisti, HO.RE.CA e dettaglian-
ti. La società opera a Molteno con 
160 dipendenti e un indotto di ulte-
riori 70 unità. 


